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Comunicazione Mediatyche
dei sui primi 10 anni vincend

Premiate le campagne 2020
di Fipe-Confcommercio

e Sogemi che hanno
raccontato le battaglie

dei ristoratori messi in
ginocchio a causa del
lockdown e il percorso di
rinascita e riqualificazione
di Foody, Mercato

Agroalimentare di Milano
agenzia di comunica-
zione Mediatyche fe-

4

L steggia i primi die-
ci anni di vita nel migliore dei
modi, aggiudicandosi il presti-
gioso premio Assorel 2020 ben
in tre categorie. La Giuria del Pre-
mio UNA-Assorel ha deciso di
premiare le campagne condotte
dall'agenzia nel corso dello scor-
so anno per Fipe-Confcommer-
cio, la Federazione italiana dei
Pubblici esercizi, e Sogemi, so-
cieta che gestisce Foody - Mer-
cato Agroalimentare di Milano.

“Lockdown, una voce

nel silenzio”

Ad aggiudicarsi due riconosci-
menti nelle categorie Crisis Ma-
nagement e Turismo e Tempo
Libero, & stata la campagna di
comunicazione "Lockdown, una
voce nel silenzio’, che ha visto |'a-
genzia al fianco di Fipe, la Fede-
razione che raccoglie le 150000
imprese della ristorazione e dei
baristi italiani, messe in ginoc-
chio dal Covid19 e dalle misu-
re di contenimento del conta-
gio. "Nel corso del 2020 — spiega
Massimo Tafl, fondatore e Am-
ministrazione unico di Mediaty-
che — i locali pubblici sono stati

Elena Rabaglio

chiusi, in media, 160 giorni. Men-
tre le aziende di catering e i lo-
cali hanno perso un intero anno
di lavoro. Per supportarli, abbia-
mo messo in atto una campagna
di comunicazione costante sui
giornali, le tv e le radio per dare
voce al disagio degli imprendito-
ri e dei lavoratori, ma anche per
mettere in fila le richieste di so-
stegno al governo. Un lavoro in
sinergia costante con la Fipe che
ha prodotto alcuni importanti
seppur insufficienti risultati con-
creti: i ristoratori sono stati la ca-
tegoria a ottenere la maggior
quantita di ristori da parte del
Governo'.

Comunicazione B2B

L'altra categoria del premio Asso-
rel che ha visto Mediatyche pre-
valere & stata quella della Comu-
nicazione B2B. In questo caso, la
campagna premiata e stata quel-

o

la condotta per Foody-Sogemi,
"Alla conquista del cuore di Mila-
no’ Un'operazione prima di tut-
to di rebranding, con il Merca-
to Agroalimentare di Milano che
ha adottato la mascotte Foody,
fortunata protagonista di Expo
2015, e riscritto il suo rapporto
con la citta e con i milanesi. Gra-
zie alla nuova campagna e alla
nuova immagine, i media si sono
concentrati sui progetti di svilup-
po del mercato agroalimentare e
sulle politiche di contenimento
del Covid che hanno permesso
alla struttura di accogliere piu di
5000 persone al giorno tra ope-
ratori e acquirenti e di altri circa
7000 acquirenti privati alla setti-
mana.

10 anni

"Questi premi — conclude Ele-
na Rabaglio, cofondatrice di Me-
diatyche e Direttore clienti - ar-

taglia il traguardo
o tre premi Assorel

Massimo Tafi

rivano proprio in concomitanza
con lawio dei festeggiamenti
per i 10 anni della nostra agen-
zia, che oggi vanta un elevato
expertise nei mercati food, eco-
nomia circolare e innovazione,
principalmente in ambito tech
e medicale. Trasversale su tut-
ti questi mercati e anche su al-
tri settori, la sostenibilita, core
business di Mediatyche da oltre
6 anni. L'agenzia infatti, oltre ad
aver dato vita all'Osservatorio So-
stenibilita & Comunicazione, in-
sieme ad altri partner, per foto-
grafare costantemente lo stato
dell'arte delle aziende italiane in
materia di sostenibilita, affianca i
brand nel processo di integrazio-
ne della sostenibilita nel piano
industriale, offrendo formazione,
supporto nella ricerca di finan-
ziamenti, esperti di rendiconta-
zione, scrittura dei bilanci di so-
stenibilita e comunicazione”.
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