
FieraMilano prepara l'edizione 2021 della manifestazione sempre più digitale e internazionale

Con TuttoFood l'agroalimentare ripartirà
MILANO

Più che una rivincita su un
2020 sciagurato, è l'evoluzione
di un format che funzionava già
alla grande ma che a ora vuole
migliorare ulteriormente per di
namismo e peso internazionale.
Certo, per notarla, bisognerà
aspettare fino alla primavera
2021. Ma una cosa è certa: co
me sempre, ma anche più di
sempre, TuttoFood sarà il gran
de hub dell'agroalimentare in
Italia. E se FieraMilano nelle edi
zioni passate ne aveva fatto
l'evento iconico per i settori
dell'alimentare, del beverage,
del frozen, del delivery e del
packaging, l'edizione su cui sta
lavorando è destinata a lasciare

quella dal 17 al 21 maggio 2021,
che vede già confermata la pre
senza di oltre 550 brand e che
vedrà FieraMilano dare un soste
gno forte alle aziende espositri
ci, rendendo più agile il loro ac
cesso al credito e la loro parteci
pazione. Ambizioni dichiarate:
rafforzare le relazioni con i più
importanti stakeholder del mer
cato; incrementare il numero di
hosted buyer da aree di forte in
teresse (Singapore, Giappone,
Usa, etc.); coinvolgere sempre
più blogger, influencer e trend
setter; marcare ulteriormente il
peso della tecnologia (app, e
commerce, tracciabilità, etc.) in
un mondo del food sempre più
attento al digitale, al tema della
sostenibilità e ai social.

Paolo Galliani

il segno nella storia di questo sa
lone, che richiama un grande
pubblico (83mila quelli profes
sionali da 143 Paesi, nel 2019) e
tantissimi espositori (oltre 3mila
i brand presenti lo scorso an
no), senza contare buyer, gior
nalisti, blogger e opinion lea
der. Un'edizione TuttoFood,
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